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o

Este manual redne las herramientas bdsicas
para el correcto uso y aplicacion grafica de la
marca Calltech en todas sus posibles
expresiones. Ha sido ideado pensando en las
necesidades de todas aquellas personas
responsables de interpretar, articular, comunicar
y aplicar la marca en sus diferentes dmbitos.

INTRODUCCION

El correcto y consistente uso de |la marca
Calltech contribuird a que logremos |los objetivos
de identificacion y refuerzo de la misma. Es un
trabajo de equipo, en el gue todos participamos
para hacer de Calltech una gran marca.
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PERFIL DE MARCA

Calltech, empresa latinoomericana con 26 anos de
experienciq, lider en innovacion, diseno, desarrollo e
implementacion de soluciones de software para
comunicaciones unificadas, colaboracion,
onmicanalidad con redes sociales, chatbots,
grabacion de llomadas y pantallas, gestion de
audiencias con transcripcion automatica, operadora
automadtica, IVR, tarificacion telefonica y Webphone
en Google Chrome.

Cuenta con experiencia en diferentes sectores de la
economia  como: salud, banco,  gobierno,
contactcenter y operadores telefonicos garantizando
siempre la calidad del servicio.
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Ser reconocidos en Latinoamérica para el ano
2030 como el mejor socio de negocios para el
o desarrollo de soluciones tecnologicas en el
VISION sector de la Teleinformdatica, mediante la
innovacion, el mejoramiento continuo vy la
aplicacion de estdndares de calidad,

aceptados internacionalmente.
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MISION

Somos una empresa orientada a establecer
relaciones de negocios de largo plazo, con base en
escuchar las necesidades de nuestros clientes,
permitiéndoles cumplir sus objetivos mediante o
utilizacion  de  soluciones  tecnoldogicas  en
Teleinformatica, desarrolladas por nuestro equipo de
trabgjo. Estamos comprometidos en hacer de
nuestros productos las soluciones acertadas para las
necesidades del mercado  Latinoamericano,
aspirando a ser lideres en el segmento de mercado
elegido, garantizando el desarrollo constante de |a
empresa y de cada uno de sus colaboradores.
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MARCA

PRINCIPAL
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LOGO DE MARCA

Para evitar resultados no deseados en la puesta en
practica de la marca Calltech se tienen que seguir
una serie de normMas genericas.

El logo Calltech es un Isologo, compuesto de un
simbolo, un logotipo y colores corporativos que se
deberdn respetar para su uso correcto.

Calltecn

Logotipo

Simbolo
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HEX: #0e5e9e

COLORES DE MARCA

®
USO LOGO PRINCIPAL: ’ I te ) HEX: #C4292
( ( I ( ‘ ' 5 R196 G:41 B:43

e Uso recomendado: Esta es la version principal del HEX: #676767
logotipo y debe utilizarse en la mayoria de los casos, FUIES CEIE 2410
especialmente sobre fondos blancos o de colores muy
claros.

USOLOGO AZUL:

» . ®
e Uso recomendado: Esta version se utiliza cuando se - HEX: #0e5e9e
requiere una variante en color del logotipo principal ? R:14 G:94 B:158

sobre fondos blancos o muy claros.

USOLOGO BLANCO:
Sobre fondo gris

e Uso recomendado: Se utiliza en interfoces con
esquemas de color oscuros o neutros, donde el fondo
es gris (HEX: #676767) para mantener armonia visuall

HEX: #676767
R:103 G:103 B:103

HEX: #FFFFFF
R:255 G:255 B:255

USO LOGO BLANCO:
Sobre fondo azul

alltecn g

* Uso recomendado: Se emplea en interfaces donde el
fondo predominante es ozul (HEX: #0ebe9e),
asegurando un alto contraste y legibilidad.

HEX: #0e5e9e

R:14 G:94 B:158

HEX: #FFFFFF
R:255 G:255 B:255

alltecn
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PALETA DE COLORES Primario

La paleta de colores primarios se utiliza en todos los elementos interactivos. como CTA, enlaces,
entradas, estados activos, etc.

Nuestro paleta de colores nos muestra los colores y las
variantes permitidas, con su respectivo codigo HEX 6
color web, son el total 11 colores que tienes disponibles
para suplir las diferentes necesidades y dor
organizacién a la produccién de la interfaz.

H0ebe9%e

Secundarios

La paleta de colores secundarios se utiliza en algunos elementos interactivos. como CTA, enlaces,
entradas, estados activos, etc.

#093A62 #2f70a3 #116FBB H137FD7 H#87BAE4

Neutrales

Estos colores se utilizan como colores secundarios de apoyo en fondos, colores de texto,
separadores, modelos, fondos de tabla, etc.

#D9D9D9 #BCBCBC #AOAOAO 848484 #676767
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ACTIVOS
de Marketing
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ACTIVOS DE MARKETING

En este apartado encontrards todos los recursos
graficos y visuales necesarios para el correcto
diseno de las interfaces de la marca. Estos activos
incluyen los logotipos oficiales de Calltech y de sus
soluciones complementarias, asi como imagenes,
iconos y elementos visuales que garantizan
coherencia en la identidad visual.

Ca”t@C h___.) Bl Acceder Q Buscar [ Espafiol ~

i / B uploads / B3 Marketing

En caso de requerir alguno de estos recursos,
puedes acceder al siguiente enlace para descargar o &
o vincular directamente las imdgenes necesarias

para el desarrollo de tus disenos. i s U=

b=

12 (Jo WMBRANDING CALLTECH 24/04/2025 - 10:11

©

httpS://WWW.CCI”teChSG.Com/GreG_mGrketing/ Do (J9 W Cloudios Pagina Web 17/06/2025 - 15:41

D ©

o0 (J9 W Logins Interfaces 15/08/2025 - 16:23

Todos los archivos se encuentran disponibles
mediante URL, lo que facilita su integracion en el 1373
desarrollo de interfaces.

Si llegas a necesitar un recurso adicional que no se
encuentre en esta carpeta, por favor comunicate
con el drea de Marketing a través del correo
indicado.
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FUENTE TIPOGRAFICA
PARA INTERFACES

Con base en las opciones de la tipografia
Montserrat presentadas, se establecen los
siguientes casos de uso para garantizar coherencia
y claridad en las interfaces:

o

’

Montserrat Regular (Tipografia para Parrafos):

o Uso principal: Texto descriptivo, parrafos
informativos y contenido detallado.

o Tamanos sugeridos: Entre 12 px y 16 px para
una lectura comoda en interfaces web.

o Aplicacion: Secciones explicativas, mensajes
de ayuda, informacion de soporte y texto
complementario en tarjetas o ventanas
emergentes.

Tipograf
Parrafos

1A

’

Montserrat SemiBold (Tipografia para Subtitulos):

raf

o Uso principal: Subtitulos, encabezados
secundarios y elementos que necesiten
resaltar sin competir con los titulos
principales.

o Tamanos sugeridos: Entre 14 px y 18 px,
dependiendo de la jerarquia visual.

o Aplicacion: Encabezados de secciones,
subtitulos en formularios y etiquetas
destacadas en tablas o graficos.

Subt?tulos

Tipo

14

P

Montserrat Bold (Tipografia para Titulos):

o Uso principal: Titulos principales,
encabezados de secciones importantes y
elementos clave que requieran captar la
atencidon del usuario.

o Tamanos sugeridos: Desde 20 px en adelante,
segun el nivel de importancia.

o Aplicacion: Encabezados principales en
pantallas, titulos en tarjetas, botones
destacados y mensajes de alerta criticos.

ipograf

T
Titulos

Estas especificaciones buscan asegurar un diseno
limpio, jerarquizado y funcional, optimizando la
experiencia del usuario a través de una tipografia
consistente y bien aplicada.

Montserrat Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
0123456789

Montserrat SemiBold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
0123456789

Montserrat Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

0123456789

>
Q
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TAMANOS PARA TITULOS

Seguir los lineamientos establecidos para los
tamanos de los titulos garantiza una jerarquia visual

clara, mejora la experiencia del usuario y asegura la T’t I d

consistencia en el disefo. Cada tamano esta I u O g ra n e

disenado para adaptarse a su proposito, evitando

sobrecarga visual y facilitando la lectura. Tamano fuente: 28px | altura linea 32 px | Espacio entre letras 0%

 Titulo Grande: Se utiliza para encabezados

principales o elementos que deben captar la Titulo Titulo Titulo Titulo

atencion del usuario de inmediato, como titulos

de secciones o pdginas. Es ideal para destacar Gra nd e Gra nde Gra nde Grande

informacion clave.

e Titulo Mediano: Perfecto para subtitulos o
encabezados secundarios que complementan
el contenido principal, estructurando la
informacion de manera organizada.

V 4 o
 Titulo Pequeno: Adecuado para titulos menores T I t U I O m ed I a n O

o detalles especificos, como etiquetas de
secciones, modulos o encabezados de menor Tamano fuente: 24px | altura linea 28 px | Espacio entre letras 0%
prioridad.

El uso adecuado de estos tamafos asegura que os Titulo Titulo Titulo Titulo

usuarios puedan navegar de manera intuitiva y

procesar la informacion de forma eficiente. Mediano Mediano Mediano Mediano

Titulo pequeno

Tamano fuente: 20px | altura linea 24 px | Espacio entre letras 0%

Titulo Titulo Titulo Titulo
Pequeno Pequeno Pequeno Pequenho
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Parrafo grande

Tamano fuente: 22px | altura linea 28 px | Espacio entre letras 0%

Este manual de marca define
pautas para transmitir innovacion,

confianza Y liderazgo en
telecomunicaciones, asegurando
coherencia visual vy verbal en

disenos y mensajes que reflejan
nuestro compromiso de conectar
empresas y ofrecer soluciones para
suU éxito.

Parrafo mediano

Este manual de marca define
pautas para transmitir innovacion,
confianza Y liderazgo en
telecomunicaciones, asegurando
coherencia visual y verbal en
disenos y mensajes que reflejan
nuestro compromiso de conectar
empresas y ofrecer soluciones para
SuU éxito.

Tamano fuente: 18px | altura linea 26 px | Espacio entre letras 0%

Este manual de marca define pautas para
transmitir innovacion, confianza y liderazgo
en telecomunicaciones, asegurando
coherencia visual y verbal en disenos vy
mensajes que reflejan nuestro compromiso
de conectar empresas y ofrecer soluciones
para su éxito.

Parrafo pequeno

Este manual de marca define pautas para
transmitir innovacion, confianza y
liderazgo en telecomunicaciones,
asegurando coherencia visual y verbal en
diseNos y mensajes que reflejan nuestro
compromiso de conectar empresas vy
ofrecer soluciones para su éxito.

Tamano fuente: 14px | altura linea 20 px | Espacio entre letras 0%

Este manual de marca define pautas para transmitir
INnNovacion, confianza Y liderazgo en
telecomunicaciones, asegurando coherencia visual vy
verbal en disenos y mensajes que reflejan nuestro
compromiso de conectar empresas y ofrecer soluciones
para su exito.

Este manual de marca define pautas para transmitir
innovacion, confianza y liderazgo en
telecomunicaciones, asegurando coherencia visual y
verbal en disenos y mensajes que reflejan nuestro
compromiso de conectar empresas y ofrecer
soluciones para su éxito.

TAMANOS PARA ESCRITORIO

Este manual de marca define
pautas para transmitir innovacion,
confianza y liderazgo en
telecomunicaciones, asegurando
coherencia visual y verbal en
disenos y mensajes que reflejan
nuestro compromiso de conectar
empresas Yy ofrecer soluciones
para su éxito.

Este manual de marca define pautas para
transmitir  innovacién, confianza vy
liderazgo en telecomunicaciones,
asegurando coherencia visual y verbal en
disenos y mensajes que reflejan nuestro
compromiso de conectar empresas y
ofrecer soluciones para su éxito.

Este manual de marca define pautas para transmitir
innovacion, confianza y liderazgo en
telecomunicaciones, asegurando coherencia visual y
verbal en disenos y mensajes que reflejan nuestro
compromiso de conectar empresas Yy ofrecer
soluciones para su éxito.



Parrafo grande

Tamano fuente: 22px | altura linea 28 px | Espacio entre letras 0%

Este manual de marca define
pautas para transmitir innovacion,

confianza Y liderazgo en
telecomunicaciones, asegurando
coherencia visual vy verbal en

disenos y mensajes que reflejan
nuestro compromiso de conectar
empresas y ofrecer soluciones para
SuU éxito.

Parrafo mediano

Este manual de marca define
pautas para transmitir innovacion,
conflanza Y liderazgo en
telecomunicaciones, asegurando
coherencia visual y verbal en
disenos y mensajes que reflejan
nuestro compromiso de conectar
empresas y ofrecer soluciones para
su éxito.

Tamano fuente: 18px | altura linea 26 px | Espacio entre letras 0%

Este manual de marca define pautas para
transmitir innovacion, conflanza y liderazgo
en telecomunicaciones, asegurando
coherencia visual y verbal en disenos vy
mensajes que reflejan nuestro compromiso
de conectar empresas y ofrecer soluciones
para su exito.

Este manual de marca define pautas para
transmitir Innovacion, confianza y
liderazgo en telecomunicaciones,
asegurando coherencia visual y verbal en
diseNos y mensajes que reflejan nuestro
compromiso de conectar empresas y
ofrecer soluciones para su éxito.

TAMANOS PARA MOVIL

Este manual de marca define
pautas para transmitir innovacion,
confianza y liderazgo en
telecomunicaciones, asegurando
coherencia visual y verbal en
disenos y mensajes que reflejan
nuestro compromiso de conectar
empresas y ofrecer soluciones
para su éxito.

Este manual de marca define pautas para
transmitir innovacién, confianza vy
liderazgo en telecomunicaciones,
asegurando coherencia visual y verbal en
disenos y mensajes que reflejan nuestro
compromiso de conectar empresas y
ofrecer soluciones para su éxito.
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Parrafo pequeno

Tamano fuente: 14px | altura linea 20 px | Espacio entre letras 0%

Este manual de marca define pautas para transmitir
INnNovacion, confianza Y liderazgo en
telecomunicaciones, asegurando coherencia visual vy
verbal en disefos y mensajes que reflejan nuestro
compromiso de conectar empresas Yy ofrecer
soluciones para su éxito.

Este manual de marca define pautas para transmitir
innovacion, confianza y liderazgo en
telecomunicaciones, asegurando coherencia visual
y verbal en disenos y mensajes que reflejan nuestro
compromiso de conectar empresas y ofrecer
soluciones para su éxito.

Parrafo extra pequeno

Tamano fuente: 12px | altura linea 18 px | Espacio entre letras 0%

Este manual de marca define pautas para transmitir Este manual de marca define pautas para transmitir
innovacion, confianza y liderazgo en telecomunicaciones, innovacion, confianza y liderazgo en telecomunicaciones,
asegurando coherencia visual y verbal en disenos y mensajes asegurando coherencia visual y verbal en disefos y mensajes
que reflejan nuestro compromiso de conectar empresas y qgue reflejan nuestro compromiso de conectar empresas y
ofrecer soluciones para su éxito. ofrecer soluciones para su éxito.

TAMANOS PARA MOVIL

Este manual de marca define pautas para transmitir
innovacion, confianza y liderazgo en
telecomunicaciones, asegurando coherencia visual y
verbal en disenos y mensajes que reflejan nuestro
compromiso de conectar empresas y ofrecer
soluciones para su éxito.

Este manual de marca define pautas para transmitir innovacion,
confianza y liderazgo en telecomunicaciones, asegurando
coherencia visual y verbal en disenos y mensajes que reflejan
nuestro compromiso de conectar empresas y ofrecer soluciones
para su éxito.
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PALETA DE COLORES DE ESTADO EXITOSO

ESTADOS Estos colores transmiten la sensacion de acierto.
Generalmente se utilizan en todos los estados de exito.

La paleta de colores presentada estd disenada para
transmitir de manera clara y consistente los
diferentes estados en las interfaces, facilitando la
comprension del usuario y asegurando una
experiencia intuitiva

#8lcd47 #54b436 #379137
Estado Exitoso: Representa el cumplimiento exitoso
de una accidn o proceso. Los tonos verdes generan
una sensacion de logro y validacion. ESTADO ALERTA
¢ Mensajes de confirmacion o éxito en formularios. Estos colores transmiten la sensacién de advertencia.
e Indicadores de estado activo o correcto. Generalmente se utilizan en todos los estados de atencion.
e Elementos que resalten resultados satisfactorios,
como checkmarks o badges.
Estado Alerta: Indica advertencias o situaciones
que requieren atencion sin ser criticas. Los tonos
amarillos transmiten precaucion y anticipacion.
Hffd741 #ffc205 #ffab0O

e Notificaciones de advertencia.
e |ndicadores de acciones pendientes.
e Mensajes que requieran accion inmediata sin

urgencia extrema. ESTADO ERROR

Estos colores transmiten la sensacion de negatividad.

Estado Error: Senala un fallo o problema que o
P 9 Generalmente se utilizan en todos los estados de error.

requiere atencion inmediata. Los tonos rojos
generan alerta y urgencia.

e Mensajes de error en formularios o procesos
fallidos.
e Indicadores de estado critico.
 Validaciones que informen al usuario sobre
acciones incorrectas. #f0666e Hdd123e #9e0623
Estado Reposo: Representa estados neutros o
inactivos, donde no hay acciones relevantes
asociadas. Los tonos azules y grises brindan ESTADO REPOSO

serenidad y neutralidad. Estos colores se utilizardn en estados generales que no
representen ninguno estado ya mencionado.

#bO0c2d1 #2£f70a3 H#0ebe9%e

e Elementos no seleccionados en listas o0 mends.

e Indicadores de estados de espera o carga.

e Fondos para informacion secundaria o contexto
general.

Esta paleta de colores establece un estandar visual
para los diferentes estados en las interfaces.




CORRECTO DISENO DE
LOS ESTADOS

Las notificaciones en una interfaz de usuario
cumplen la funcion de informar a los usuarios sobre
el resultado de sus acciones. Dependiendo de la
situacion, pueden adoptar diferentes estados para
brindar una retroalimentacion clara y efectiva:

e Estado Exitoso: Se utiliza para confirmar que una
accion se realizd correctamente. Se representa
con un color verde y un icono de verificacion.

Estado Alerta: Indica una advertencia sobre una
accidon que no se completd, pero que No
representa un error critico. Se muestra en color
amarillo con un icono de advertenciao.

Estado Error: Senala que ocurrid un problema
durante una accion, Io que requiere atencion del
usuario. Se destaca con un fondo rojo y un icono
de error.

Estado General: Se usa para notificaciones
informativas sin urgencia, como recordatorios o
actualizaciones. Se muestra en color azul con un
icono de informacion.

Estos estados se mostrarén como ventanas
flotantes al costado derecho.

Solicitar recursos a brand@calltechsa.com en caso de
ser necesario.

ESTADO EXITOSO
Q Guardado correctamente 60 px
]
ESTADO ALERTA
60 px
ESTADO ERROR
Hubo un error en el guardado 60 px I
ESTADO GENERAL
Tienes notificaciones 60 px I




MENU

Opcion #1:

El disero del menU debe mantener un fondo de color Opcidon #1:
#f3f3f3, utilizando la tipografioc Montserrat Semibold
de 15 px en el color azul primario #0ebeYe.

Al interactuar con el ment (hover), el fondo debe
cambiar como se especifica en la seccion “Estados del
meny” (no aplica la flecha como en la opcion #2).

La lista de opciones del menU debe ser desplegable,
con un fondo en color #edede4 y la tipografia
Montserrat Regular de 15 px en azul primario #0ebe9e. Calltech 3 ey FiNes BEMe  Mnwes Q
Al pasar el cursor sobre una opcion, el texto debe
subrayarse y el fondo de esa opcidon debe cambiar a
#f3f3f3. Ademads, cada opcidon debe contar con una iiaialcs
flecha en el costado izquierdo en color azul primario,
siguiendo la referencia visual proporcionada.

Earnings

De igual manera el radio del listado de opciones debe
ser de 4x.

e My e : =
L.___ L—:‘j ' [TI"' Ir r ||___ .';‘h Home v leportes Accionas - Mi Cuenta Q

I Diseno elaborado en Figma.
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Opcidon #2:

I, Diseno elaborado en Figma.

P o’ Calltech_g

< <> L]

=

(z) Dashboard
A Audience

o i o by 4 2 S
B Schedules = Schedules B Y Schedules = Schedules
I . . d

dl Income A 4l il Earriifigs dll Income

Refunds

Refunds

Refunds I:_l :l

Fat ] A
b e

L1 Motification

~

L Settings W
O Light 0, Dark
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Correo electronico

TEXT INPUTS

5| |4

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

Los text inputs presentados en la imagen reflejan | R RREEERRRRRRPIN
diferentes estados para mejorar la experiencia del

usuario de forma clara y funcional. El estado normal

muestra un campo vacio con un borde azul, listo

para ser utilizado. Correo electronico

El estado deshabilitado presenta un fondo gris, — —
indicando que el campo no esta disponible para = = 48 px
interaccidn. El estado de error utiliza un fondo rojo y PX: L

un icono de advertencia para senalar que el dato
Ingresqdo es InCOI‘I’eCtO En Contrqste’ el eStCIdO ......................................... é .0..6.); ..........................................
exitoso emplea un fondo verde conuniconode | 8 T T P P T PSP P PP PP PP ITPPPPPPTPPPPPRIIIRIS
confirmacion, validando que la informacién

ingresada es correcta.

Finalmente, el estado de carga incluye un icono Correo electronico *
animado, que comunica que se estd realizando un
proceso, como la validacion del dato. Todos los 3 W

campos mantienen un alto de 48 px y un margen g 05 I 48 px

interno de 20 px, garantizando un disefio limpio,
accesible y coherente.

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

i Uis: I 48 px

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

Solicitar recursos a brand@calltechsa.com en COSO C& | U
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RADIOS

Los radios presentados en la imagen representan
tamanos estdndar que se pueden aplicar a bordes
de elementos para lograr un disefio mds atractivo y
coherente.

El radio pequefio (4x) es ideal para esquinas
ligeramente redondeadas, brindando un toque sutil
de suavidad como tarjetas de informacion, campos
de texto o elementos de formularios donde se
busca un toque moderno pero discreto. Pequeiia Mediana Grande

El radio mediano (8x) proporciona una mayor
curvatura, adecuado para elementos destacados

gue requieran una apariencia mds accesible y 4X 8X 16X

moderna. Es perfecto para botones principales,

contenedores de opciones o secciones que , N
necesitan una apariencia amigable y accesible sin
perder formalidad.

Finalmente, el radio grande (16x) ofrece esquinas
notablemente redondeadas, perfecto para botones
prominentes o contenedores que busquen
transmitir amabilidad y calidez. Estos radios
permiten mantener consistencia visual y adaptarse
a las necesidades especificas de cada
componente. Se utiliza en componentes mas \ /
destacados como botones de llamada a la accion,

banners o tarjetas de notificacién, donde la

intencién es captar la atencién y transmitir calidez

o dinamismo.
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BOTONES

Para los botones, se han establecido indicaciones
claras que garantizan uniformidad y funcionalidad,
las cuales puedes visualizar en la imagen adjunta.
Todos los botones estan disefiados utilizando la
tipografia Montserrat Semibold en tamarno 15 px.

Cada botdn cuenta con un drea de respeto de 8 px,
un alto estandar de 40 px y un ancho minimo de 120
px. La Gnica excepcion es el boton de estado

Inactivo en su estado hover, que tiene un alto de 30

PX.

e Boton primario: Utiliza el color base #0e5e9e y
un hover en #b0c2d.

Boton secundario: Su fondo es #e4eded y un
hover de #0ebe9e.

Boton terciario: Presenta un contornode 2 a 3
px en color #0ebe9e, y en el estado hover anade
un fondo en #f3f3f3.

Hipervinculo: Debe estar subrayado y ser del
color primario #0e5e9¢, mientras que en hover
cambia a #676767.

Boton de estado inactivo: Utiliza un fondo
Hededed y letras en #060606.

Nota: Se recomienda no frecuentar el uso de los
iconos dentro de los boténes, solo en casos los
cuales sea estrictamente necesario.

Solicitar recursos a brand@calltechsa.com en caso de
ser necesario.

Boton primario:

=N\ Dale clic aqui = I 40 px

Estado predeterminado

Boton secundario:

B Dale clic aqui i I 40 px

Estado predeterminado

Boton terciario:

L”EQS"SDaIe clic aqui ] I 40 px

Estado predeterminado

Hipervinculo:

O . p
) Dale clic aqui

Estado predeterminado

Boton estado inactivo:

d 8
sc0cccce
xd
oo
d

Estado predeterminado

° o
® 0

= Dale clic aqui

Estado predeterminado

o o
®0®

. Dale clic aqui

Estado predeterminado

csecccee
xd g
ccecccee

140 pX

140 pX

EE; Dale clic aqui

d

“] I 40 px

Estado predeterminado

Dale clic aqui

Estado predeterminado

Estado predeterminado

I 40 px

Calltech S.A | Manual de identidad corporativa

140 pX

Estado hover

Dale clic aqui I 40 px

Estado hover

[3 Dale clic aqui %"] I 40 px

Estado hover

Dale clic aqui

Estado hover

ecccccce
xd g
ecesecse

I 30 px

Estado hover

para Interfaces



ESTADO DE LOS BOTONES

Los botones en una interfaz de usuario pueden
adoptar diferentes estados segun la interaccion del
usuario y el flujo de la aplicacion. Cada estado tiene
una funcion especifica para mejorar la experiencia
y proporcionar retroalimentaciéon visual.

 Estado de Carga: Indica que la accion del
usuario ha sido recibida y que el sistema estd
procesando la solicitud. Suele representarse con
un efecto de carga o animacion.

Estado Alternado: Representa una opcion de
activacién o desactivacioén, similar a un
interruptor. Se usa para cambiar entre dos
estados de forma clara.

Estado Activo: Se muestra cuando un botén ha
sido activado y confirma que la accion ha sido
procesada. Destaca visualmente para indicar su
estado actual.

Solicitar recursos a brand@calltechsa.com en caso de
ser necesario.

ESTADO DE CARGA

Se toma en consideracion que, a veces, la interfaz de usuario carga mucho mds rapido

que la funcionalidad, es alli en donde un estado de carga que le indique a los usuarios mas
impacientes que su accién ha sido recibida correctamente.

ssecccee
xd g
sceecccee

‘or . o tar o, ) ; ot 0%e s . o tar
= Dale clic aqui s " Dale clic aqui e, emDale clic aqui

ESTADO ALTERNADO

Es como usar un interruptor de luz que nos refleja ambos estados (encendido y opogodo) Este
estado le permite al usuario elegir entre dos condiciones, como activar o desactivar una funcion.

i O ot - o lat
e Dale clic aqui 5

it Daleclicaqui i . Dale clicaqui i

d g8
cecccce
xd g
ccocecee
d 8

ESTADO ACTIVO

cuando un botdn este en activaciéon, se debe sombrear del color principal de la marca. Le informa
al usuario que el botdn ha recibido la accion que ha ingresado.

O

[

Dale clic aqui 8 Dale clic aqui 5 Daleclicaqui
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NO LO SOBRECARGUES
Uso CORRECTO DE LOS Si se usa muchos icoos en una sola etiquetaq, puede ser confuso para el usuario y, ademas,

BOTON ES no es una buena practica UL.

Para garantizar un disefio funcional y atractivo, es
importante seguir ciertas recomendaciones
generales al trabajar con botones:

Consistencia: Utiliza un disefno coherente en todos
los botones para que los usuarios puedan
identificar fGcilmente su funcién. Esto incluye

8 Dale clic aqui <=

a Qo - o la
e Dale clic aqui %

mantener colores, tipografias y estilos similares 1
segun el tipo de botén%primorio, secundario, etc.). TEXTO EICONOS
. ,N Los iconos, junto con el texto, se utilizan para dar otra pista visual sobre el proposito del botdon y
Jerarquia visual: Los botones deben ser disenados comunicar el significado. Una buena regla general es comenzar con el icono en lugar de
para guiar dl usuario. Los botones primarios deben mostrarlo despues de la etiqueta.

destacar mds que los secundarios o terciarios,
utilizando colores mas llamativos o tamanos mas
grandes.

e Tamanos adecuados: Asegurate de que los
botones sean lo suficientemente grandes para
facilitar la interaccion, especialmente en
dispositivos madviles. Un tamafino minimo de 40
px de alto es ideal para garantizar la
accesibilidad.

Dale clic aqui

=N Dale clic aqui i

[
Espaciado y area de respeto: Incluye suficiente ALINEACION
espacio alrededor de los botones para evitar AsegUrese de que el texto quede centrado correctamente en el botén.
clics accidentales. Mantén un drea de respeto
adecuada, como 8 px, para que los botones no
se vean saturados.

Accesibilidad: Utiliza contrastes de colores
apropiados entre el texto y el fondo del botdn
para garantizar la legibilidad, incluso para
personas con dificultades visuales. Ademas, los
textos deben ser claros y especificos sobre la

accién que realizan. COM POSlCléN

Estados visuales: Disena botones que incluyan Cuando son dos botones juntos en un mismo apartado, se debe diferenciar uno del otro.
estados visuales como "hover, activo o

"desactivado” para proporcionar
retroalimentacion inmediata al usuario sobre su
interaccion.

gOg : ‘ 3; Dale clicaqui O
i# X% Dale clic aqui i qul- X

v

[

Dale clic aqui O Dale clic aqui 8 [58%"Dale clic aqui v] 3’83 Dale clic aqui 3

Evita sobrecargar: Como se menciond
anteriormente, evita incluir demasiados iconos o
texto en un botén. La simplicidad es clave para
un diseno efectivo.
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BANNERS

Las dimensiones recomendadas para el banner
principal son 1350 px de ancho y 340 px de alto.
Estas medidas han sido propuestas para garantizar
una visualizacidén adecuada y consistente en el
portal.

Es importante destacar que estas dimensiones son

una recomendacion y pueden ser adaptadas o

modificadas segUn los lineamientos de imagen

institucional o los manuales de identidad visual.

1350 px
Cada entidad tiene la libertad de optar por utilizar
la imagen predeterminada sugerida o desarrollar
su propio disefo grafico, de acuerdo con sus
necesidades y objetivos, para desplegar imagenes -
en el portal. Este enfoque flexible permite mantener
la coherencia visual con la identidad institucional,
asegurando al mismo tiempo una experiencia de
usuario optima.

340 px
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FOOTER Y HEADER

El header es un componente esencial para la

navegacion y debe estar disefado de manera

limpia y funcional, destacando la identidad visual

de la empresa. Se recomienda utilizar el color azul

primario corporativo como fondo, con una altura

de 60 px que permita una correcta visualizaciéon

en cualquier dispositivo. En el lado izquierdo debe

estar ubicado el logotipo en color blanco para 1350 px
reforzar la identidad de la marca. Adicionalmente,
debe incorporar una barra de busqueda que
facilite a los usuarios encontrar palabras clave
relacionadas con las secciones del portal.
También debe incluir un icono de notificaciones
para comunicar informacién importante como
actualizaciones, promociones, recordatorios de
renovacion y otros mensajes relevantes para los
usuarios. Finalmente, se debe disponer un
indicador del idioma actual, con la posibilidad de
cambiarlo segun las necesidades del usuario.

Calltech 3

1350 px
El footer cumple una funcidn estratégica al

proporcionar informacidén relevante y enlaces de
Interés para los usuarios. Debe tener un diseno
organizado y profesional, utilizando como fondo el
azul corporativo y texto en blanco para garantizar
una lectura clara.

@ + V101 © CTExample ® Todos los derechos 70 pX
a e C _;) reservados Calltech S.A P
_—-—""-_-
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NOTIFICACIONES

La opcién de Notificaciones permite a los usuarios
mantenerse informados en tiempo real sobre
eventos importantes dentro de la plataforma.
Desde recordatorios de facturas pendientes hasta
mensajes personalizados, esta funcionalidad
asegura que la informacién clave esté siempre
accesible.

Caracteristicas principales:

e Alertas en tiempo real: Recibe notificaciones
instantdneas sobre eventos relevantes.

Organizacion clara: Cada notificacidn muestra
la informacién mds importante, incluyendo
fecha y detalles clave.

Personalizacion: Mensajes adaptados a las
necesidades del usuario, como recordatorios
de consumo y saludos personalizados.

Vigencia de notificaciones: Todas las alertas
tienen una duracion de 28 dias para asegurar
su relevancia y evitar acumulaciones
innecesarias.

Con esta herramientaq, los usuarios pueden
gestionar mejor sus actividades dentro de la
plataforma, optimizando su experiencia de uso.

Solicitar recursos a brand@calltechsa.com en caso de
ser necesario.

Te recordamos que tienes una 10/02/2025
factura pendiente por firmar.

A tu correo se envid una factura el dia 8 de febrero,
recuerda firmarla.

Ya llevas 1000 horas de consumo,  30/01/2025
te quedan $#%& a fecha de hoy...

En caso de ser necesario ampliar el numero de horas
puedes comunicarte al (601) 635 6535 ext 911

iUn muy feliz cumpleafios a ti! 15/01/2025

Calltech quiere desearte un muy feliz cumpleanos
NOMBRE DE LA PERSONA esperamos que tengas un
magnifico dia.

Nuestras notificaciones tienen vigencia de 28 dias
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POP-UP

X
Los pop-ups son una herramienta clave en la -
experiencia del usuario dentro de una plataforma, .

ya gue permiten destacar informacion relevante iHas ingresado correctamente
sin interrumpir por completo la navegacion. Se a CTLog Plus!

utilizan para notificaciones, confirmaciones, :

alertas o anuncios importantes, garantizando que

el usuario tome accién de manera eficiente.

Indicaciones para el Disefio de Pop-ups:

e Titulo llamativo: Debe captar la atencién del
usuario de inmediato y estard disefiado con la
fuente Montserrat Bold para mayor impacto
visual.

Elemento visual: Acompanado de una imagen
o icono representativo que refuerce el mensaje
del pop-up Yy facilite su comprension.

Recuerda que ante dudas o inquietudes puedes
comunicarte al numero (601) 635 6535 ext 911.

Texto explicativo: Debe ser claro, conciso y
proporcionar la informacion necesaria para
que el usuario tome una decision informada.

Boton de cierre ("X"): Para mejorar la usabilidad,

debe estar disenado en color gris con un borde . I i
de 4px, asegurando que el usuario pueda iAyudanos a mejorar

cerrar el pop-up facilmente sin generar tu experiencia'
confusion. ’

¢Qué tan satisfecho se encuentra con nuestro servicio?

° ° ° °
~ v/

- G I <

Con tu respuesta podemos ayudar a que tu experiencia
mejore. Recuerda que estamos aqui para mejorar cada vez
mas las soluciones que ofrecemos.
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LOGIN GENERAL

Calitech & :Bienvenidos!

Estas ingresando a CTEjemplo

El disefio del login general estd disefiado para
arantizar una experiencia de usudrio uniforme,
uncional y visualmente atractiva en la mayoria de
las implementaciones, con excepciones en casos
especificos donde se requieran adaptaciones
puntuales con un disefno mMas minimalista.

La interfaz del login estd dividida en dos secciones
principales. En el lado izquierdo se presenta una
Imagen ilustrativa, la cual puede ser modificada por
otra manteniendo el mismo estilo y en caso de que
sed el logueo de una solucidén en especifico incluir
el logo dentro del mismo disefio de la imagen. En la
esquina superior izquierda se encuentra el logotipo
de Calltech, garantizando la coherencia con la
identidad corporativa. Debajo, se han incorporado
iconos de redes sociales oficiales, como Facebook,
X, LinkedIn e Instagram, que permiten a los usuarios
acceder rGpidamente a nuestras plataformas
digitales.

pEa

Ya tengo usuario

Olvide mi contrasefia

En el lado derecho se ubica el formulario de inicio Calltech =
de sesion, que contiene los campos "Nombre —
completo’, "Correo electronico’ y "Contrasefna’. Este
disefo busca la simplicidad y claridad, asegurando
que los usuarios puedan interactuar facilmente con
los elementos. Los botones principales son
‘Ingresar’, para quienes acceden por primera vez, y
"Ya tengo usuario’, para los usuarios que ya
cuentan con un perfil registrado. Ademas, se incluye
el enlace "Olvidé mi contrasefa’, que facilita la
recuperacion de credenciales en caso de ser
necesario.

iBienvenidos!

Estas ingresando a CTEjemplo

i Joo
m
;= (e

Olvide mi contrasena

El diseno del login utiliza un sombreado sutil que
aporta profundidad al disefio, asegurando un
contraste visual 6ptimo que mejora la legibilidad de
los elementos. Este login general serd la interfaz
estdndar para la mayoria de los proyectos y
plataformas, manteniendo siempre un disefo
adaptable segun las necesidades especificas de
cada implementacion.
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Visualizacion

Siempre se debe mostrar el
mensaje de bienvenida.

Calltech &

® o
iBlenvenidos!
| °
En esta parte del diseno, en la . Este espacio para colocar el

parte superior izquierda se debe Estas ingresando a CTEjemplo nombre de la solucién a la
colocar el logo de Calltech (o cual se estd ingresando.

solucion que se este tro_bojondo),
lo logos de la redes sociales en la
parte inferior central.

Por Gltimo debe ir acompanado de
una imagen en el centro
priorizando estilos sobrios o la
mascota corporativa.

No tengo usuario

Olvide mi contrasena
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LOGIN MINIMALISTA Correo

El disefio de esta interfaz de login estd orientado a
proporcionar una experiencia funcional y clara, con
un enfoque minimalista que asegura su
adaptabilidad en la mayoria de las Contrasefa
implementaciones. Este login estd pensado para
ser la solucién estdndar, salvo en casos especificos
que requieran modificaciones personalizadas.

La interfaz se centra exclusivamente en los
elementos esenciales.

En la parte superior se encuentran dos campos: a w 3

"Correo’, para el ingreso del correo electronico del Nombre completo
usuario, y ‘Contrasena’, que permite un inicio de
sesion seguro. Ambos campos estan disefiados con
un estilo limpio y delimitado, asegurando la
legibilidad y facilidad de interaccién.

Ingresar [ No tengo usuario ]

Correo
Debajo de los campos de texto, se presentan los

botones ‘Ingresar’, que permite acceder al sistema,

y "No tengo usuario’, para registrar un perfil nuevo 0 @ ®
en caso de que el usuario no cuente con

credenciales. También se incluye el enlace "Olvidé

mi contrasefa” como un mecanismo rapido para la .
recuperacion de acceso. Contrasena

En la parte inferior de la interfaz se incorporan
iconos de redes sociales oficiales, como Facebook,
LinkedIn e Instagram. Esto no solo refuerza la o~
IS ; ) | |
presencia digital de la marca, sino que también & <

conecta a los usuarios con nuestras plataformas de
manera accesible.

Ingresar [ Ya tengo usuario ]

El disefio general mantiene un fondo limpio con
detalles sutiles que aportan un toque moderno y
profesional. Este enfoque garantiza una experiencia
de usuario efectiva y estética en todos los

proyectos en los que se implemente este login. 0 @ @
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Visualizacion

Nombre completo

Correo
Esta opcidn es viable para casos en especifico.
El Login General es el diseno principal para las
interfaces.
De implementarse, consultar primero el caso
de uso. ~
Contrasena
= ® G
mE 9
Ingresar Ya tengo usuario ]

Olvide mi contrasena

OO O
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FONDO DE LOGIN
GENERAL

Este diserio de login aplica para cuando no se dirige
a una solucién en especifico sino que se
estandariza con el branding de la marca principal.

En dado caso que se deseé estandarizar todos los
logins de un solo disefio este serd el que aplique.

Calltech 5
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LOGIN EN MOVIL

Este disefio de login para dispositivos moviles ha
sido optimizado para ofrecer una experiencia
intuitiva y alineada con la identidad visual de la
marca.

Caracteristicas del diseno:

e Estética limpia y moderna: Se utilizan elementos
graficos alineados con la imagen corporativa,
incluyendo el fondo con patrones geomeétricos
inspirados en el logo.

Experiencia fluida: La interfaz estd disehada
para facilitar la navegacion y el acceso rapido a
las opciones de inicio de sesion y registro.

Accesibilidad y usabilidad: Botones bien
definidos, campos de entrada intuitivos y
opciones de autenticacidn con terceros
(Microsoft, Google, y otras plataformas).

Consistencia visual: El uso de colores y tipografia
corporativa refuerza la identidad de la empresaq,
brindando un disefnno coherente en todos los
dispositivos.

Este login no solo permite un acceso seguro y

eficiente, sino que también fortalece la presencia
digital de la marca, brindando a los usuarios una
experiencia visualmente atractiva y facil de usar.

Solicitar recursos a brand@calltechsa.com en caso de
ser necesario.

a N

Calltech

iBienvenidos!

Estas ingresando a CTEjemplo

Coloca acd el texto informativo sobre la
solucion a la cual estd ingresando, muy
breve y concisa.

Ingresar ( Ya tengo usuario ]

\\ OND 6 //

< N

:Bienvenidos!

Correo

Contraseina

| |

= W

Ingresar

Olvide mi contrasefia

\\ OND6 /

< N

Crear una cuenta

Nombre completo

| |

Correo

| |

Contrasena

[ Crear mi solicitud ]

\\ ONDO /
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MENU EN MOVIL

El disefio del menU en la version movil tiene dos
estados principales:

Ca”teChf;) By ¢y ™= CaHteCh#_;,

e Meni compacto (cerrado):

o Se visudlizan Unicamente los iconos de las

secciones principales. . .
P P Perfiles de usuario

o |l

L Mi perfil
e Meni expandido (abierto):
@% @@ Reportes

o Se despliega el listado completo de opciones
dentro de cada categoria.

Configuracion

%
L

o Las subopciones dentro de cada categoria
se presentan con una ligera variacion en el &
fondo para diferenciarlas.

Perfiles de usuario W~

Perfiles ausentes
Crear perfil

Permisos de perfiles

Permisos de perfiles

vV VvV V VvV Vv

Eliminar perfiles

+ pe V101 © CTExample ® Todos los + V101 © CTExample ® Todos los
f X in @ derechos reservados Calltech S.A f X in @ derechos reservados Calltech S.A
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TABLAS DE DATOS

Pendiente texto...

Correo Nombre Completo Fecha
brand@calltechsa.com Daniela Rosas 07/01/2025
brand@calltechsa.com e als Besss 07/01/2025
brand@calltechsa.com Daniela Rosas 07/01/2025
brand@calltechsa.com Daniela Rosas 07/01/2025
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BARRA DE PAGINACION

La barra de paginacién es un elemento clave en la
navegacion de una plataforma, ya que permite a
los usuarios moverse facilmente entre diferentes
secciones o pdginas sin perder el contexto de su
ubicacidon. Un disefio visualmente atractivo no solo
mejora la estética de la interfaz, sino que también
optimiza la experiencia del usuario al hacer que la
navegacion sea mas intuitiva y accesible.

Claves para un Disefio Eficiente:

e Claridad y legibilidad: Los nUmeros de pdagina y
los botones de navegacion deben ser
facilmente identificables.

Contraste adecuado: Colores bien definidos
para resaltar la pagina actual y los botones de
avance/retroceso.

Tamano adecuado: Botones con un tamano
Optimo para garantizar su accesibilidad, incluso
en pantallas tactiles.

Animaciones sutiles: Efectos suaves al pasar el
cursor o hacer clic pueden mejorar la
experiencia sin distraer.

Solicitar recursos a brand@calltechsa.com en caso de
ser necesario.
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BARRA DE BUSQUEDA

La barra de bdsqueda es un elemento esencial en
cualquier interfaz, ya que permite a los usuarios
encontrar répidamente la informacion o
funcionalidad que necesitan sin tener que navegar
extensamente por la plataforma. Una basqueda
eficiente mejora la experiencia del usuario, reduce
el tiempo de interaccién y aumenta la accesibilidad
del sistema.

Aspectos Claves para un buen disefio:

e Ubicacion visible: Debe estar en una zona de
facil acceso dentro de la interfaz.

Uso del color primario de la marca: Para
mantener coherencia con la identidad visual y
resaltar la barra dentro del disefio.

Boton de cierre ("X") en gris oscuro (#676767):
Facilita la eliminacion del texto ingresado sin
distracciones.

Sugerencias o autocompletado: Ayudan al
usuario a encontrar resultados de manera mas
rdpida y precisa.

Icono de busqueda: Representado con una lupa
para una identificacion inmediata.

Solicitar recursos a brand@calltechsa.com en caso de
ser necesario.

Q] >
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ENCUESTA DE SATISFACCION

Implementar una encuesta de satisfaccion en las
interfaces es fundamental para conocer la
percepcion de los usuarios sobre el servicio o la
plataforma. Esta retroalimentacion permite
Identificar oportunidades de mejora, optimizar la
usabilidad y garantizar una experiencia mas
eficiente y agradable.

éPor qué es importante?

« Detecta dreas de mejora: Permite identificar ¢Qué tan satisfecho se encuentra con nuestro servicio?
problemas o dificultades en la navegacion.

Fomenta la fidelizacidn: Los usuarios valoran
cuando su opinidn es tomada en cuenta.

Optimiza la toma de decisiones: Basada en
datos reales para implementar mejoras
efectivas.

Incrementa la usabilidad: Ajustando la interfaz
segun las necesidades y expectativas del
usuario.

Para que una encuesta sea efectiva, debe ser clara,
breve y estar ubicada en un punto estratégico
dentro de la plataforma.

Solicitar recursos a brand@calltechsa.com en caso de Calltech S.A | Manual de identidad corporativa para Interfaces
ser necesario.
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Al momento de incluir iconos se debe trabajar con iconos sin relleno, Gnicamente iconos en linea sutil.
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MARCAS DE SERVICIOS

CO-BRANDING

Involucracion de dos o mdas marcas para desarrollar la imagen de las interfaces.
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Logo By Calltech

En caso de priorizar los logos de las soluciones por el de Calltech, debera usarse este logo.

Y(Calltech o EElEagE=
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MARCAS

Las marcas de los productos Calltech se conforman de la misma arquitectura. Yaco, es la una excepcion, es un
isologo con tipografia propia.

YOce CTiContRol &

v

CTLogPlus CTWebRTC

Dall & CTMessage & CIMalls

/.

°J
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PALETA DE COLORES DE
LAS MARCAS

Las marcas de los servicios Calltech conforman
una misma estructura, comparten los Mismos
colores del simbolo de la marca principal y cada
uno cuenta con un color en cuatricromia
diferente para su logotipo. Por ninguna
circunstancia los colores de estos deben ser
alterados.

Cuatricromia :
C.OM:95Y:97 K0

R: 207 G: 25 B: 14
HTML: #CF190E

CTiContRol 3 Cllog =

Cuatricromia : Cuatricromia ;
C:93M:10Y:0K: 0 C:22 M:100 Y:90 K:16

R: 0 G:155 B: 219 R:147 G: 24 B: 36
HTML: #009BDB HTML: #931824

CTMessage & Dall &

—

Cuatricromia:

C: 11 M:34Y:100 K:
3R:211G:167 B: 5
HTML: #D3A705

Cuatricromia:
C:74 M:23Y: 21 K:3
R: 94 G: 150 B: 180
HTML: #5E96B4

CTWeDbRTC =

Cuatricromia:
C:100 M:2 Y100 K:O
R: 4 G: 144 B: 69
HTML: #009045

CTMail

Cuatricromia;
COM:87Y:72K:0

R: 226 G: 78 B: 66
HTML: #E24E42

Yace
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MANUAL

DE USO PARA
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FONDO DEL LOGIN

/1, Coloque los logos por aparte en caso de ser necesario. Recuerde que estos recursos estdn en Activos de Marketing de la pdagina web.

v Calltech 3
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COLORES

El color principal de CTMail es el eje de la identidad

visual . Este tono se aplicard en los elementos mas 8 5 O/ 5% 5%

2
3

visibles y fundamentales, como fondos, iconos
principales, botones, y otros elementos de

interaccion clave. Su uso constante crea una e e
apariencia cohesiva y reconocible, reforzando Ia HTML: #009045

marca a través de una identidad visual uniforme y
clara.

Los colores auxiliares complementan el color
principal y aportan dinamismo a la interfaz. Se
utilizan en degradados para crear profundidad, en
jerarquia  visual para diferenciar  secciones,
categorias y en retroalimentacion visual. Ademads,
ayudan a equilibrar el diseno, evitando la saturacion
y manteniendo una apariencia moderna vy
profesional.

O —
< X
O ©
®» 00
O O
O O
H H

#006430
#004220
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FONDO DEL LOGIN

gﬁaﬁ Coloque los logos por aparte en caso de ser necesario. Recuerde que estos recursos estdn en Activos de Marketing de la pagina web.

Eeliech—-
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COLORES

El color principal de Yaco es el eje de la identidad
visual . Este tono se aplicard en los elementos Mmas
V|§|blgs y fundamentales, como fondos, iconos O M. BTV 72 Ko
principales, botones, y otros elementos de R: 226 G: 78 B: 66
. . 2 HTML: #E24E42
interaccion clave. Su uso constante crea una

apariencia cohesiva y reconocible, reforzando Ia
marca a través de una identidad visual uniforme vy
clara.

85, 9% 5% 5%

Los colores auxiliares complementan el color
principal y aportan dinamismo a la interfaz. Se
utilizan en degradados para crear profundidad, en
jerarquia  visual para diferenciar secciones,
categorias y en retroalimentacion visual. Ademads,
ayudan a equilibrar el diseno, evitando la saturacion
y manteniendo una apariencia moderna vy
profesional.
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MANUAL
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CliContRol &
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FONDO DEL LOGIN

/1, Coloque los logos por aparte en caso de ser necesario. Recuerde que estos recursos estdn en Activos de Marketing de la pdagina web.

CTiContRol g

5 Calltech o
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COLORES

El color principal de CTiContRol es el eje de la 50/ 50/ 50/
identidad visual . Este tono se aplicard en los 8 50/ o o o
elementos MmAas visibles y fundamentales, como o

fondos, iconos principales, botones, y otros .0 M: 95 V: 57 K-

elementos de interaccion clave. Su uso constante R: 207 G: 25 B: 14

crea una dapariencia cohesiva Yy reconocible, AT EEEEOE

reforzando la marca a través de una identidad visual
uniforme y clara.

Los colores auxiliares complementan el color
principal y aportan dinamismo a la interfaz. Se
utilizan en degradados para crear profundidad, en
jerarquia  visual para diferenciar  secciones,
categorias y en retroalimentacion visual. Ademds,
ayudan a equilibrar el disefo, evitando la saturacion
y manteniendo una qpariencia moderna Yy
profesional.
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FONDO DEL LOGIN

1. Coloque los logos por aparte en caso de ser necesario. Recuerde que estos recursos estdn en Activos de Marketing de la pagina web.

B alitech:
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COLORES

El color principal de Dali es el eje de la identidad 50/ 50/ 50/
visual . Este tono se aplicard en los elementos MmaAs 8 5 o/ 0 0 0
visibles y fundamentales, como fondos, iconos o
principales, botones, y otros elementos de 29 M100 V:00 K16
interaccidon clave. Su uso constante crea una R: 147 G: 24 B: 36

o o . . HTML: #931824
apariencia cohesiva y reconocible, reforzando Ia
marca a través de una identidad visual uniforme y
clara.

Los colores auxiliares complementan el color
principal y aportan dinamismo a la interfaz. Se
utilizan en degradados para crear profundidad, en
jerarquia  visual para diferenciar secciones,
categorias y en retroalimentacion visual. Ademdas,
ayudan a equilibrar el disefio, evitando la saturacion
y manteniendo una apariencia moderna vy
profesional.
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FONDO DEL LOGIN

‘ Coloque los logos por aparte en caso de ser necesario. Recuerde que estos recursos estén en Activos de Marketing de la pagina web.

% Calltech 5
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COLORES

El color principal de CTLog es el eje de la identidad O 50/ 50/
visual . Este tono se aplicard en los elementos Mmas 8 5 /o o o
visibles y fundamentales, como fondos, iconos
principales, botones, y otros elementos de C:11M: 98 Y:100 K: 3 R:
interaccién clave. Su uso constante crea una o

apariencia cohesiva y reconocible, reforzando Ia
marca a través de una identidad visual uniforme vy

clara.

Los colores auxiliares complementan el color
principal y aportan dinamismo a la interfaz. Se
utilizan en degradados para crear profundidad, en
jerarquia  visual para diferenciar  secciones,
categorias y en retroalimentacion visual. Ademas,
ayudan a equilibrar el disefo, evitando la saturacion
y manteniendo una aqpadriencia moderna Yy
profesional.
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FONDO DEL LOGIN

A Coloque los logos por aparte en caso de ser necesario. Recuerde que estos recursos estdn en Activos de Marketing de la pagina web.

ClTLogPlus g

& Calltech 5
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COLORES

El color principal de CTLogPlus es el eje de la o o o
identidad visual . Este tono se aplicard en los 8 50/ 5 /0 5 /0 5 /0
elementos mas visibles y fundamentales, como O

fondos, iconos principales, botones, y otros o

elementos de interaccion clave. Su uso constante R: 211 G: 167 B: 5

cred una apariencia cohesiva y reconocible, RS

reforzando la marca a través de una identidad visual
uniforme y clara.

Los colores auxiliares complementan el color
principal y aportan dinamismo a la interfaz. Se
utilizan en degradados para crear profundidad, en
jerarquia  visual para diferenciar  secciones,
categorias y en retroalimentacion visual. Ademads,
ayudan a equilibrar el disefio, evitando la saturacion
y manteniendo una aparienciac moderna vy
profesional.
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CIMessage
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FONDO DEL LOGIN

L Coloque los logos por aparte en caso de ser necesario. Recuerde que estos recursos estdn en Activos de Marketing de la pagina web.

CTMessage &

& Calltech g
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COLORES

El color principal de CTMessage es el eje de la
identidad visual . Este tono se aplicard en los
elementos mMmas visibles y fundamentales, como
fondos, iconos principales, botones, y otros
elementos de interaccidn clave. Su uso constante
crea und apariencia cohesiva Yy reconocible,
reforzando la marca a través de una identidad visual
uniforme y clara.

Los colores auxiliares complementan el color
principal y aportan dinamismo a la interfaz. Se
utilizan en degradados para crear profundidad, en
jerarquia  visual para diferenciar  secciones,
categorias y en retroalimentacion visual. Ademdas,
ayudan a equilibrar el disefio, evitando la saturacion
y manteniendo una apariencia moderna Yy
profesional.
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FONDO DEL LOGIN

/. Coloque los logos por aparte en caso de ser necesario. Recuerde que estos recursos estén en Activos de Marketing de la pdgina web.

CTWeDRTC &

& Calltech
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COLORES

El color principal de CTWebRTC es el eje de la
identidad visual . Este tono se aplicard en los
elementos Mmas Vvisibles y fundamentales, como
fondos, iconos principales, botones, Yy otros
elementos de interaccion clave. Su uso constante
crea una apariencia cohesiva Yy reconocible,
reforzando la marca a través de una identidad visual
uniforme y clara.

Los colores auxiliares complementan el color
principal y aportan dinamismo a la interfaz. Se
utilizan en degradados para crear profundidad, en
jerarquia  visual para diferenciar secciones,
categorias y en retroalimentacion visual. Ademads,
ayudan a equilibrar el disefo, evitando la saturacion
y manteniendo una apariencia moderna Yy
profesional.

85%
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FONDO DEL LOGIN

I, Coloque los logos por aparte en caso de ser necesario. Recuerde que estos recursos estdn en Activos de Marketing de la pagina web.

CTPlatform

M alltecn 2
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COLORES

El color principal de CTPLatform es el eje de la
identidad visual . Este tono se aplicard en los
elementos MmAas Vvisibles y fundamentales, como
fondos, iconos principales, botones, Yy otros
elementos de interaccion clave. Su uso constante
crea una apariencia cohesiva Yy reconocible,
reforzando la marca a través de una identidad visual
uniforme y clara.

Los colores auxiliares complementan el color
principal y aportan dinamismo a la interfaz. Se
utilizan en degradados para crear profundidad, en
jerarquia  visual para diferenciar secciones,
categorias y en retroalimentacion visual. Ademas,
ayudan a equilibrar el disefno, evitando la saturacion
y manteniendo una aqpariencia moderna Yy
profesional.

85%

C74 M:23Y: 21 K:3 R:
94 G:150 B: 180 HTML:
#5E96B4
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FONDO DEL LOGIN

I, Coloque los logos por aparte en caso de ser necesario. Recuerde que estos recursos estdn en Activos de Marketing de la pagina web.

CTPlatform o

»(Calltech g
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COLORES

El color principal de CTPLatform x Webex es el eje de
la identidad visual . Este tono se aplicard en los
elementos mas Vvisibles y fundamentales, como
fondos, iconos principales, botones, Yy otros
elementos de interaccion clave. Su uso constante
crea una aqpariencia cohesiva y reconocible,
reforzando la marca a través de una identidad visual
uniforme y clara.

Los colores auxiliares complementan el color
principal y aportan dinamismo a la interfaz. Se
utilizan en degradados para crear profundidad, en
jerarquia  visual para diferenciar  secciones,
categorias y en retroalimentacion visual. Ademas,
ayudan a equilibrar el disefo, evitando la saturacion
y manteniendo una apariencia moderna Yy
profesional.
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Gracias

marketing@calltechsa.com @calltechsa www.calltechsa.com



